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I’azienda che fonde tecnologla,

territorio e valori

Y
possibile oggi coniugare busi-
ness e passione per il Web con
sviluppo del territorio e alcuni
valori fondamentali, ricondu-
cendo un lavoro a volte “alienante” ad
una dimensione piu vicina alla natura e
alla realta locale? Ebbene, si. Ne € con-
vinto Emanuele Piasini, giovane esperto
informatico e fondatore di Weblek, I’a-
zienda cui ha dato vita nel 2008 in Val-
tellina e che si occupa principalmente di
fornire servizi di web marketing, ma anche
di sviluppo e programmazione.
Partendo da zero in piena crisi econo-
mica e sfidando realta consolidate dei
grandi centri urbani nazionali, Piasini &
riuscito in breve tempo a trasformare la
sua attivita in un polo tecnologico con-
cettualmente molto avanzato nonché
unico in Italia, tanto da essere conside-
rato una sorta di mini Silwon Valley. L'in-
tuizione vincente é stata quella di con-
vertire le limitazioni di un territorio non
pronto ad ospitare determinate realta
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professionali... non solo in valon aggunti,
ma anche in potenziali vantagg competitwr,

in grado di conferire all’azienda stessa
un’identita defimita e peculiare. Obiettivo

di Webtek, infatti, non & semplicemente
offrire al cliente servizi tecnologici, ma
fargli vivere una vera e propma esperienza
che fonda insieme lavoro, scoperta del ter-
nitorio e det prodoth localz, in un connubio
di elementi apparentemente distanti tra
loro: dalla realta virtuale del Web a quella
concreta del luogo fisico, con i suoi
paesaggi, i suoi sentieri naturali e i suoi
vigneti. Le iniziative in tale prospettiva
intraprese dall’azienda, come racconta-
teci direttamente dalla viva voce del suo
fondatore, sono molteplici e sorpren-
denti. E in grado di far crescere con-
temporaneamente attivita d’impresa ed
economia locale in un circolo virtuoso
che persegue 1 valon sui quali si fonda in-
tero spirito aziendale. Tra i primi spicca.
proprio la valorizzazione della dimensione
economica ¢ tunstica vallellinese, ma anche

“cervelli in fuga”. -

di Giorgia Audiello

P’obiettivo di riportare in loca 1 cosic
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Chi ¢, dunque, Emanuele Piasini e
come ¢ nato il suo progetto?

Sono nato nel 1985 a Poggiridenti in
Valtellina e, dopo essermi diplomato in
ragioneria, ho subito cominciato a lavo-
rare presso un’azienda che si occupava
d’informatica. L'idea di aprire una mia
attivita I’ho avuta nel 2008: pur avendo
un posto fisso, decisi di aprire la partita
IVA, senza clienti e senza alcuna cer-
tezza, proprio durante ’anno della crisi
ecconomica. All’'inizio, il lavoro consiste-
va principalmente nella creazione dei
primi siti web e nell’assistenza tecnica

¢ mi avvalevo esclusivamente della
collaborazione di freelance. Mentre quat-
tro anni dopo - nel 2012 - con la crescita
costante di anno in anno del fatturato,
decisi di assumere i primi dipendenti e
di trasformare I'azienda da ditta indi-
viduale in Stl. Da quel momento in poi
ho cominciato a lavorare con due mar-
chi: Webtek che si occupa prevalentemen-
te di marketing sul Web ed Ecox, che si
occupa, invece, di ussisl(:’nzu l.(,-(:nin'a‘
a ])crmnult‘ attenzione € sempre

[La mi ;
lentemente a Weblek:

stata rivolta preva

— il Personaggio

Emanuele Piasini

~

E necessario, pertanto,
interrogarsi sul
rapporto triangolare
esistente tra etica,
liberta, tecnica, e
domandarsi se sia
possibile un’“etica per
la civilta tecnologica”.
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m onigine, 'azienda ¢ nata con un
cuore piu tecnico, con molt sviluppa-
tori che creavano nuovi programmi e
applicazioni. Poi, via via, la situazione
s1 & capovolta e oggi circa il 60% del
farturato € dato dal marketing.

Ci descrivi alcuni dei progetti piu
importanti che avete realizzato?
Recentemente abbiamo realizzato il
website e un’applicazione apposita per la
“Laiteria Sociale Valtellina”, una cooperativa
agricola che si occupa della raccolta e
della trasformazione del latte vaccino e
caprino proveniente da aziende agricole
situate in Valtellina, Valchiavenna e Alto
Lario. Oggi conta 110 soci allevatori

€ 1900 ettari di territorio di fondovalle
dedicato all’allevamento di montagna.
L'idea vincente ¢ stata quella di mettere
al centro i produttori che fanno parte
della cooperativa, con la convinzione che
conoscerli da vicino potesse ulteriormen-
te valorizzare la genuinita e la qualita
dei loro prodotti. Cosi abbiamo layorato
ad una User Experience innovativa per re-
alizzare un sito inlernet responsive, grazie al
quale perseguire I'obiettivo di portare sul
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Web in maniera innovativa e moderna
I'eccellenza dei prodotti lattiero-caseari
valtellinesi. Grazie ad un’intensa attivita
SEO abbiamo quindi migliorato I'indiciz-
zazione del nuovo portale, mentre 'app
per smariphone dedicata e stata rilasciata a
tutti gl allevatori per poter monitorare la
propria attivita e comunicare con la sede
centrale della cooperativa.

Un altro progetto di spessore ¢ quello
che abbiamo realizzato per il Mottolino,
lo Snowpark di Livigno tra i pit rinomati e
importanti di tutta Europa. Dopo aver
condotto un’analisi approfondita dei
principali competitor a livello nazionale

e internazionale, ci siamo concentrati
sul restyling grafico e tecnico del sito: gli
sviluppatori hanno ideato un sito web ed
¢-commerce multilingua, con un’area per-
sonale per la fidelizzazione degli utent.

Cosa ti ha motivato ad aprire Iat-
tivita in Valtellina?

Ho deciso di aprire I'attivita in questo
territorio semplicemente perché sono
valtellinese. Solo successivamente, dopo
una serie di scelte e di riflessioni, mi
$ono reso conto che proprio il luogo po-

teva rappresentare un valore aggiunto e
una peculiarita in grado di valorizzare e
distinguere la mia azienda, orientando-
la in direzione piu attenta alla dimensio-

ne umana, alla creativita, ma anche alla
natura e al tessuto economico locale.

I primi anni, la clientela era preva-
lentemente del posto, mentre succes-
sivamente ho iniziato ad avere clienti
soprattutto nell’area del milanese, per
cui andavo avanti e indietro quasi tutti
1 giorni da Milano.

In questo periodo, si & dunque presentato
il primo bivio importante: la scelta tra
trasferirsi a Milano o rimanere ad investi-
re sul territorio. In quel momento - essen-
do sposato e aspettando il primo figho - la
scelta ¢ stata prevalentemente familiare:
ho deciso di rimanere a Poggrridents perché
qui ¢’¢ una qualita di vita molto alta. A
quel punto, ho fatto il Primo investi-
mento piuttosto grosso, calcolando che
in quel momento il competitor diretto pit
grande di settore aveva 4 o 5 dipendena.
Ho cosi costruito un ufficio in cui poteva-
No stare almeno una decina di persone e

ho assunto ragazzi giovani nell’ottica di
farli crescere,
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